
高校生のＷＥＢ利用状況の実態調査
高校生のスマ トフォン ＳＮＳの利用状況はどうか？～高校生のスマートフォン・ＳＮＳの利用状況はどうか？～
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調査概要について

調査名
－高校生のＷＥＢ利用状況の実態把握調査－

調査目的
－スマートフォンなどの新デバイスの利用状況や－スマートフォンなどの新デバイスの利用状況や
ＳＮＳに代表される新しいＷＥＢサービスの利用状況を把握することを通じて
学生募集戦略の参考データを得ること。

調査対象者
－全国の高校生

調査方法調査方法
－インターネット調査

有効回答数
－832名
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ネットとTVが可処分時間を取り込んでいる。

Ｑ１．日常生活でのメディア利用時間について

ネットとTVが可処分時間を取り込んでいる。
雑誌や新聞で接点を取るのが難しくなってきた。

各メデ 平均利用時間（各メデ 平均利用時間（//日）日）
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起きたらすぐケータイ 休み時間も帰宅後も寝る前も。

Ｑ２．ケータイの利用シーンについて

起きたらすぐケ タイ、休み時間も帰宅後も寝る前も。
使えない時間以外は、いつもケータイと一緒

PCPC・・ケータイの利用シーンケータイの利用シーン

起床後すぐに 43.720.1

PCを利用 ケータイを利用

PCPC・・ケ タイの利用シ ンケ タイの利用シ ン

学校に出かけるまでの時間

通学時

学校の授業 11 7

41.7

38.6

4 8

1.4

18.3

学校の授業

学校の休み時間

放課後の学校 35.5

43.1

11.7

3.4

1.5

4.8

帰宅時

塾などの習い事の時 9.0

52.0

2.0

19.7

帰宅直後

落ち着いてから
布団ベッドに入るまで

布団ベッドに入ってから

52.3

41.5

69.0

46.8
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布団ベッドに入ってから
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45.2

0% 20% 40% 60% 80%

12.8

0%20%40%60%80%
PCユーザー（n=797）、従来ケータイ/スマホユーザー（n=733）
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「毎日」になると 電話・チャットは第４位へ。

Ｑ３－１．ケータイ・ＰＣで毎日行っているコト

「毎日」になると、電話 チャットは第４位へ。
ケータイではＳＮＳが第２位に

PCPC・・ケータイで「毎日」行っているコトケータイで「毎日」行っているコト

メール

SNS 29 9

62.9

34 6

61.4

PCを利用 ケータイを利用

PCPC・・ケ タイで「毎日」行っているコトケ タイで「毎日」行っているコト

SNS

調べもの・情報収集

電話、チャット

ゲーム（DL含む）

音楽鑑賞 11 5

12.3

15.7

25.9

29.9

20 8

17.2

13.7

42.2

34.6

音楽鑑賞

スケジュール管理

映像鑑賞・視聴

写真撮影 6.8

7.2

9.8

11.5

4.9

18.1

7.0

20.8

動画・画像編集・管理・DL

音楽編集・管理・DL

他エンタメ系（占いなど）

ショッピング・オークション・オンライン予約 4 1

4.5

5.3

5.6

4 6

3.6

11.4

10.8

ショッピング・オークション・オンライン予約

電子書籍の閲読

地図・位置情報

懸賞・クーポン利用 3.4

3.7

4.0

4.1

4.3

2.8

4.4

4.6

4

バンキングサービス 2.3
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PCユーザー（n=797）、従来ケータイ/スマホユーザー（n=733）
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ケータイでもＰＣでも 調べ物・ＳＮＳを利用。

Ｑ３－２．ケータイ・ＰＣで週１回以上行っているコト

ケ タイでもＰＣでも、調べ物 ＳＮＳを利用。
映像・動画はＰＣが主流。

PCPC・・ケータイで「週１回以上」行っているコトケータイで「週１回以上」行っているコト

メール

電話 チャット 71 2

94.4

53 8

87.7

PCを利用 ケータイを利用

PCPC・・ケ タイで「週１回以上」行っているコトケ タイで「週１回以上」行っているコト

電話、チャット

調べもの・情報収集

SNS

写真撮影

音楽鑑賞

45.7

47.1

56.3

71.2

32.6

55.9

76.8

53.8

音楽鑑賞

スケジュール管理

ゲーム（DL含む）

映像鑑賞・視聴 27.9

28.1

28.2

34.9

51.2

38.7

20.5

53.4

賞

音楽編集・管理・DL

動画・画像編集・管理・DL

地図・位置情報

電子書籍の閲読 16 8

17.9

21.8

22.6

17 9

18.1

37.9

36.8

電子書籍の閲読

ショッピング・オークション・オンライン予約

他エンタメ系（占いなど）

懸賞・クーポン利用 14.1

14.4

14.5

16.8

18.1

13.1

17.0

17.9
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バンキングサービス 9.0
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PCユーザー（n=797）、従来ケータイ/スマホユーザー（n=733）
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従来型の携帯電話かスマホのどちらかは持っている。

Ｑ４．各デジタル機器の所有状況

従来型の携帯電話かスマホのどちらかは持っている。
スマホの普及率は１５%程度

81.1従来ケータイ

各デジタル機器各デジタル機器 所有（使用）状況所有（使用）状況

2.1 6.6
90%

100%

ケータイのケータイのキャリアキャリア

69.0

81.1

ノート型PC

従来ケ タイ

24.4
20.7

70%

80%

90% その他

本人所有 3割
家族共用 3割

14 9

61.9

ス ホ

デスクトップ型PC 35.7
26.4

40%

50%

60% SoftBank
本人所有 2割
家族共用 4割

9.1

14.9

モバイル型PC

スマホ

37.7
46.3

20%

30%

40% au

NTTドコモ

5.9タブレット型PC 0%

10%

高校生 一般

NTTドコモ
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出所： 社団法人 電気通信
事業者協会2011データ
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SNSSNSサイト接触状況サイト接触状況11

いずれかのSNSを使っている人は６割いて

Ｑ５．高校生のＳＮＳ利用状況

いずれかのSNSを使っている人は６割いて
今後どれかを使いたい人は７割を超えている！

認知率認知率 利用率利用率 利用意向率利用意向率

95.495.4％％ 61.361.3％％ 72.472.4％％SNSSNS全体全体

93.393.3％％ 23.423.4％％ 37.237.2％％

94 694 6％％ 34 034 0％％ 48 548 5％％94.694.6％％ 34.034.0％％ 48.548.5％％

90 590 5％％ 12 712 7％％ 25 225 2％％

7

90.590.5％％ 12.712.7％％ 25.225.2％％
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毎日見るモノとしては 「YouTube」よりも「ニコ動」

Ｑ６－１．動画サービスの利用頻度は？

毎日見るモノとしては、「YouTube」よりも「ニコ動」。
４割（利用者の）が毎日見ていることになる

ほぼ毎日 週に2～3日以上 週に1日以上 １ヶ月に1日以上 それ以下

各各動画サービス動画サービス利用頻度利用頻度

32.6 42.4 15.4 8.3 1.3Youtube

ほぼ毎日 週に2～3日以上 週に1日以上 １ヶ月に1日以上 それ以下

39.1 32.8 14.2 11.6 2.2ニコニコ動画

15.4 24.1 22.1 25.9 12.5GyaO！

19.3 19.2 25.3 24.1 12.0

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

USTREAM

8

CP頻度頻度 シーン ジャンル YouTubeユーザー（n=700）、ニコ動ユーザー（n=534）、Gyaoユーザー（n=104）、USTREAMユーザー（n=83）
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高校生のほぼ全てが動画サービスを利用している

Ｑ６－２．高校生の動画サービス利用状況

高校生のほぼ全てが動画サ ビスを利用している。
中でも、「YouTube」「ニコ動」は圧倒的な浸透度合い

97 797 7％％ 87 387 3％％ 94 694 6％％

認知率認知率 利用率利用率 利用意向率利用意向率

動画サービス動画サービス
97.797.7％％ 87.387.3％％ 94.694.6％％

動画サ ビス動画サ ビス
全体全体

97.497.4％％ 84.184.1％％ 93.593.5％％

96.596.5％％ 64.264.2％％ 78.778.7％％

85 185 1％％ 12 512 5％％ 38 838 8％％85.185.1％％ 12.512.5％％ 38.838.8％％

56 656 6％％ 10 010 0％％ 35 435 4％％
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56.656.6％％ 10.010.0％％ 35.435.4％％
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何かしらのオンラインゲームは４割に普及

Ｑ７．高校生のオンラインゲーム利用状況

何かしらのオンラインゲ ムは４割に普及。
今後の利用意向は５割にのぼる

認知率認知率 利用率利用率 利用意向率利用意向率

オンラインオンライン
93.393.3％％ 39.439.4％％ 50.050.0％％

オンラインオンライン
ゲーム全体ゲーム全体

92.492.4％％ 24.024.0％％ 33.833.8％％

92.192.1％％ 21.421.4％％ 30.430.4％％

78.778.7％％ 10.710.7％％ 23.423.4％％

78 778 7％％ 14 314 3％％ 28 528 5％％
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78.778.7％％ 14.314.3％％ 28.528.5％％
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【参考】 高校生が育った環境について

生まれたときからネ ト環境がある デジタルネイテ ブ世代生まれたときからネット環境がある、デジタルネイティブ世代
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